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1.

INTRODUCCIÓN.

1.1	 Presentación.
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1. 	 INTRODUCCIÓN

1.1	
PRESENTACIÓN

El Manual de Identidad Corporativa Gráfica 
recoge los elementos que constituyen la 
Identidad del Consorcio de la Zona Especial 
Canaria (ZEC).

Como elementos básicos obligatorios se 
establecen las pautas de construcción y 
composición de las diferentes versiones 
de la marca gráfica (variantes de logos), 
el uso de las tipografías y las aplicaciones 
cromáticas de la marca.

El uso correcto de las pautas y criterios 
indicados en este documento nos garantiza 
una comunicación de marca uniforme y 
pregnante en los diferentes puntos de 
contacto y en el público al que nos dirigimos.



ELEMENTOS GRÁFICOS

2.1	 Variantes de composición de la marca gráfica.
2.2	 Logo - imagotipo centrado.
2.3	 Logo - imagotipo centrado (muestra, construcción y área de reserva).
2.4	 Logo - imagotipo uso conjunto.
2.5	 Logo - imagotipo uso conjunto (muestra, construcción y área de reserva).
2.6	 Logo - imagotipo secundario.
2.7	 Logo - imagotipo secundario (muestra, construcción y área de reserva).

2.
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2. 	 ELEMENTOS GRÁFICOS

2.1	
VARIANTES DE COMPOSICIÓN 
DE LA MARCA GRÁFICA.

Símbolo:

	- Elemento identificativo de uso comple-
mentario al logo, no necesita ir acompa-
ñado del logotipo (texto que verbaliza el 
nombre de la marca).

Imagotipo centrado:

	- Versión principal del logo que se utiliza-
rá en la mayoría de soportes propios. 
Debido a su construcción centrada, se 
recomienda su uso en formatos en los 
que se quiera dar cierto formalismo.

Imagotipo uso conjunto:

	- Versión secundaria cuyo principal uso es 
el de acompañar al logo del Ministerio 
de Hacienda de la AGE. Podrá utilizarse 
también en formatos propios como otra 
versión secundaria a la principal.

Imagotipo horizontal:

	- Versión secundaria, se recomienda su 
uso en soportes con mucha horizonta-
lidad (cabeceras web, bolígrafos, etc) y 
en el caso de no poder utilizar la versión 
centrada o la de uso conjunto.
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2. 	 ELEMENTOS GRÁFICOS

2.2	
LOGO - IMAGOTIPO CENTRADO.

La versión principal (centrada) del logo 
es un imagotipo (símbolo + logotipo) y se 
compone de verticalmente de los siguientes 
elementos:

	- Símbolo.

	- Logotipo (CANARIAS ZEC).

	- Tagline (Invest & Live).

NOTA:

Se podrá prescindir del tagline en los casos 
en los que no haya buena legibilidad de 
este nivel de información.

Muestra versión sin tagline

Muestra versión con tagline
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2. 	 ELEMENTOS GRÁFICOS

2.3	
LOGO - IMAGOTIPO CENTRADO 
(muestra, construcción y área de 
reserva).

Muestra:

Este imagotipo se crea de forma centrada 
con los siguientes elementos gráficos.

	- Símbolo.

	- Logotipo

	- Tagline.

Construcción:

Relación visual y medible de los diferentes 
elementos gráficos del logo señalados en la 
muestra.

Área de reserva:

Área que no puede ser invadida por otros 
logos, textos o elementos visuales que 
perjudiquen la legibilidad, su presencia o su 
reconocimiento.

NOTA: 

La versión sin tagline se construye con las 
mismas proporciones que se muestran en 
esta página.
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2. 	 ELEMENTOS GRÁFICOS

2.4	
LOGO - IMAGOTIPO USO 
CONJUNTO.

La versión secundaria para el uso conjunto 
del logo es un imagotipo (símbolo + 
logotipo) y se compone horizontalmente de 
los siguientes elementos:

	- Símbolo.

	- Logotipo (CANARIAS ZEC).

	- Tagline (Invest & Live).

NOTA:

Se podrá prescindir del tagline en los casos 
en los que no haya buena legibilidad de 
este nivel de información.

Muestra versión  
sin tagline

Muestra  versión 
con tagline
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2. 	 ELEMENTOS GRÁFICOS

2.5	
LOGO - IMAGOTIPO USO  
conjunto (muestra, construcción y 
área de reserva).

Muestra:

Este imagotipo se crea de forma horizontal 
con los siguientes elementos gráficos.

	- Símbolo.

	- Logotipo

	- Tagline.

Construcción:

Relación visual y medible de los diferentes 
elementos gráficos del logo señalados en la 
muestra.

Área de reserva:

Área que no puede ser invadida por otros 
logos, textos o elementos visuales que 
perjudiquen la legibilidad, su presencia o su 
reconocimiento.

NOTA: 

La versión sin tagline se construye con las 
mismas proporciones que se muestran en 
esta página.
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2. 	 ELEMENTOS GRÁFICOS

2.6	
LOGO - IMAGOTIPO SECUNDARIO.

La versión secundaria de la marca gráfica se 
compone de forma horizontal de:

La versión secundaria del logo es un 
imagotipo (símbolo + logotipo) y se 
compone horizontalmente de los siguientes 
elementos:

	- Símbolo.

	- Logotipo (CANARIAS ZEC).

	- Tagline (Invest & Live).

NOTA:

Se podrá prescindir del tagline en los casos 
en los que no haya buena legibilidad de 
este nivel de información.

Muestra versión 
sin tagline

Muestra versión 
con tagline
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2. 	 ELEMENTOS GRÁFICOS

2.7	
LOGO - IMAGOTIPO SECUNDARIO 
(muestra, construcción y área de 
reserva).

Muestra:

Este imagotipo se crea de forma horizontal 
con los siguientes elementos gráficos.

	- Símbolo.

	- Logotipo

	- Tagline.

Construcción:

Relación visual y medible de los diferentes 
elementos gráficos del logo señalados en la 
muestra.

Área de reserva:

Área que no puede ser invadida por otros 
logos, textos o elementos visuales que 
perjudiquen la legibilidad, su presencia o su 
reconocimiento.

NOTA: 

La versión sin tagline se construye con las 
mismas proporciones que se muestran en 
esta página.



USOS CORPORATIVOS

3.1	 Reducciones máximas.
3.2	 Colores corporativos.
3.3	 Usos cromáticos según el fondo I.
3.4	 Usos cromáticos según el fondo II.
3.5	 Tipografías corporativas.

3.
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3. 	 USOS CORPORATIVOS

3.1	
REDUCCIONES MÁXIMAS.

El tamaño de impresión mínima (reducción 
máxima) de impresión en soportes físicos 
(papelería, rotulación, etc) viene indicado 
en milímetros y varían según la versión de 
construcción del logo.

El tamaño mínimo (reducción máxima) de 
uso en deportes digitales (web, app, etc) 
viene indicado en píxeles y varían según la 
versión de construcción del logo.

El tamaño mínimo de uso de las versiones 
del logo tiene se ha definido en base a la 
legibilidad en los diferentes soportes.
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3. 	 USOS CORPORATIVOS

3.2	
COLORES CORPORATIVOS.

Los colores corporativos son colores que 
deben identificar y diferencia cromática-
mente a la marca.

El principal color corporativo es el Pantone 
7705, pero podrá utilizarse el Pantones 
310 y 7541 para generar mayor riqueza 
cromática y más dinamismo en los soporte.
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3. 	 USOS CORPORATIVOS

3.3	
USOS CROMÁTICOS SEGÚN EL 
FONDO I.

Cualquiera de las diferentes formas de 
composición de la marca gráfica (logos) 
puede utilizarse sobre diferentes fondos de 
color o fotográficos, pero deberá respetar 
las siguientes pautas de coherencia 
cromática.

Logo en color:

	- Solo se usará sobre fondo blanco.

Fondo azul corporativo:

	- Se utilizará el logo en negativo (blanco).

Fondo blanco o fotografía clara:

	- Se utilizará logo en positivo (negro).

Fondo negro o fotografía oscura:

	- Se utilizará logo en negativo (blanco).

En caso de duda sobre el uso correcto de 
los logos: se utilizará en blanco o en negro 
dependiendo de la versión que proporcio-
ne mejor legibilidad.
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3. 	 USOS CORPORATIVOS

3.4	
USOS CROMÁTICOS SEGÚN EL 
FONDO II.

Cualquiera de las diferentes formas de 
composición de la marca gráfica (logos) 
puede utilizarse sobre diferentes fondos de 
color o fotográficos, pero deberá respetar 
las siguientes pautas de coherencia 
cromática.

Logo en color:

	- Solo se usará sobre fondo blanco.

Fondo azul corporativo:

	- Se utilizará el logo en negativo (blanco).

Fondo blanco o fotografía clara:

	- Se utilizará logo en positivo (negro).

Fondo negro o fotografía oscura:

	- Se utilizará logo en negativo (blanco).

En caso de duda sobre el uso correcto de 
los logos: se utilizará en blanco o en negro 
dependiendo de la versión que proporcio-
ne mejor legibilidad.



Manual de identidad corporativa gráfica - ZEC

P. 16

3. 	 USOS CORPORATIVOS

3.5	
TIPOGRAFÍAS CORPORATIVAS.

La familia tipográfica utilizada para construir 
el logotipo de la marca gráfica es la Gotham. 
Se han utilizado 3 variantes diferentes 
(rounded, negrita y book).

La tipografía utilizada para construir el logo 
en ningún caso podrá utilizarse para otros 
fines corporativos.

La tipografía secundaria o de trabajo es la 
Open Sans (Googlefont), es de uso libre y 
tiene una familia lo suficientemente amplia 
como para poder generar diferentes niveles 
de información en los diferentes soportes.



USOS CON OTRAS ENTIDADES

4.1	 Armonización con Ministerio de Hacienda AGE.
4.2	 Armonización con Ministerio de Hacienda (AGE) y Gobierno de Canarias.
4.3	 Armonización con otras entidades.

4.
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4. 	 USOS CON OTRAS ENTIDADES

4.1	
ARMONIZACIÓN CON MINISTERIO 
DE HACIENDA (AGE).

En los soportes derivados del Ministerio de 
Hacienda prevalecerán las pautas indicadas 
por la Administración General del estado en 
su Manual de Identidad Corporativa.

Se podrán utilizar las siguientes formas 
de componer conjuntamente los logos 
dependiendo del las características del 
soporte.
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4. 	 USOS CON OTRAS ENTIDADES

4.2	
ARMONIZACIÓN CON MINISTERIO 
DE HACIENDA (AGE) Y GOBIERNO 
DE CANARIAS.

En el uso conjunto de la marca de Canarias 
ZEC con AGE (Ministerio de Hacienda) y 
Gobierno de Canarias se compondrá de la 
siguiente forma:

	- AGE+ZEC en la parte superior.

	- Gobierno de Canarias en la parte inferior 
siendo su altura la misma que el símbolo 
de la ZEC sin su encapsulado.

	- Se podrá alinear el logo del Gobierno 
de Canarias al lado izquierdo, derecho o 
centrarlo dependiendo de las caracterís-
ticas del soporte.
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4. 	 USOS CON OTRAS ENTIDADES

4.3	
ARMONIZACIÓN CON OTRAS 
ENTIDADES.

Para la convivencia de la marca Canarias 
ZEC con otras entidades, su disposición 
será la que figura en esta página.

Cuando varias entidades participen en una 
actividad en igualdad de condiciones con 
Canarias ZEC, los identificadores tendrán el 
mismo tratamiento en cuanto a tamaño. El 
área de reserva será como mínimo igual a la 
altura de los diferentes logos o a la pauta de 
mayor tamaño.

Se podrá separa la línea de la ZEC de los 
logos de la AGE y del Gobierno de Canarias 
(no necesariamente irán en la misma línea)..

Se podrá utilizar el logo de Canarias ZEC 
sin el tagline, en cuyo caso se igualaran las 
alturas sin contemplar dicho elemento.



5.

PAPELERÍA CORPORATIVA

5.1	 Papelería interna A-4.
5.2	 Papelería interna A-4 una tinta (formato ahorro).
5.3	 Papelería A-4 color.
5.4	 Papelería A-4 una tinta (formato ahorro).
5.5	 Portadas de informes y convenios.
5.6	 Sobres varios I color.
5.7	 Sobres varios II una tinta (formato ahorro).
5.8	 Sobres varios II color.
5.9	 Sobres varios II una tinta (formato ahorro).
5.10	 Tarjetas de visita color.
5.11	 Tarjetas de visita una tinta (formato ahorro).
5.12	 Saluda / invitación / tarjetón.
5.13	 Carpeta de trabajo color.
5.14	 Carpeta de trabajo una tinta (formato ahorro).
5.15	 Carpetas promoción color.
5.16	 Carpetas promoción una tinta (formato ahorro).
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5. PAPELERÍA CORPORATIVA

5.1	
PAPELERÍA INTERNA A-4 COLOR.

Primera página:

En la cabecera se ubicará escudo de la AGE 
junto al Ministerio de Hacienda y Función 
Pública y el logo de la ZEC a su derecha. 

En el pie de página deberán aparecer el logo 
del Gobierno de Canarias ala izquierda del 
soporte y los datos de contacto (dirección 
física, email, web, etc) a su derecha.

Segundas páginas y siguientes:

Se colocará el escudo del AGE en la derecha 
de la cabecera del formato y justo debajo el 
de la ZEC. En el pie de página a la derecha 
se ubicará el escudo del Gobierno de 
Canarias.

Formatos:

- Din A4: 210x297mm.

Primera página / portada: Segunda página / interior:
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5. PAPELERÍA CORPORATIVA

5.2	
PAPELERÍA INTERNA A-4  
UNA TINTA (FORMATO AHORRO).

Primera página:

En la cabecera se ubicará escudo de la AGE 
junto al Ministerio de Hacienda y Función 
Pública y el logo de la ZEC a su derecha. 

En el pie de página deberán aparecer el logo 
del Gobierno de Canarias ala izquierda del 
soporte y los datos de contacto (dirección 
física, email, web, etc) a su derecha.

Segundas páginas y siguientes:

Se colocará el escudo del AGE en la derecha 
de la cabecera del formato y justo debajo el 
de la ZEC. En el pie de página a la derecha 
se ubicará el escudo del Gobierno de 
Canarias.

El formato a una tinta (negra) es un formato 
de uso diario pensado para reducir el gasto 
de tinta en el caso de que se deba imprimir.

Formatos:

- Din A4: 210x297mm.

Segunda página / interior:Primera página / portada:
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5. PAPELERÍA CORPORATIVA

5.3	
PAPELERÍA A-4 COLOR.

Primer página:

En la cabecera se ubicará escudo de la AGE 
junto al Ministerio de Hacienda y Función 
Pública y el logo de la ZEC a su derecha. 

En el pie de página deberán aparecer el logo 
del Gobierno de Canarias ala izquierda del 
soporte y los datos de contacto (dirección 
física, email, web, etc) a su derecha.

Segundas páginas y siguientes:

Se colocará el escudo del AGE en la derecha 
de la cabecera del formato y justo debajo el 
de la ZEC. En el pie de página a la derecha 
se ubicará el escudo del Gobierno de 
Canarias.

Formatos:

- Din A4: 210x297mm.

Primera página / portada: Segunda página / interior:
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5. PAPELERÍA CORPORATIVA

5.4	
PAPELERÍA A-4 UNA TINTA 
(FORMATO AHORRO).

Primera página:

En la cabecera se ubicará escudo de la AGE 
junto al Ministerio de Hacienda y Función 
Pública y el logo de la ZEC a su derecha. 

En el pie de página deberán aparecer el logo 
del Gobierno de Canarias ala izquierda del 
soporte y los datos de contacto (dirección 
física, email, web, etc) a su derecha.

Segundas páginas y siguientes:

Se colocará el escudo del AGE en la derecha 
de la cabecera del formato y justo debajo el 
de la ZEC. En el pie de página a la derecha 
se ubicará el escudo del Gobierno de 
Canarias.

El formato a una tinta (negra) es un formato 
de uso diario pensado para reducir el gasto 
de tinta en el caso de que se deba imprimir.

Formatos:

- Din A4: 210x297mm.

Primera página / portada: Segunda página / interior:
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5. PAPELERÍA CORPORATIVA

5.5	
PORTADAS DE INFORMES Y 
CONVENIOS.

En la portada se colocará el título del 
informa, convenio o proyecto. Debajo 
se ubicará un texto con información 
complementaria (versión, fecha, etc).

El interior de los informes es igual a los 
interiores de la papelería A-4.

Formatos:

- Din A4: 210x297mm.

Portada color: Portada una tinta
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5. PAPELERÍA CORPORATIVA

5.6	
SOBRES VARIOS I COLOR.

Deberá figurar la información de contacto 
además de los logos tal y como se muestra 
en esta página.

Se podrán utilizar otros formatos de sobre 
no con templados este manual; el soporte 
se compondrá siguiendo estas muestras.

Formatos:

- Sobre C5: 229x162mm.

- Sobre DL o americano: 220x110mm.

Sobre C5:

Sobre DL con ventanilla:

Sobre DL sin ventanilla:
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5. PAPELERÍA CORPORATIVA

5.7	
SOBRES VARIOS I UNA TINTA 
(FORMATO AHORRO).

Deberá figurar la información de contacto 
además de los logos tal y como se muestra 
en esta página.

Se podrán utilizar otros formatos de sobre 
no con templados este manual; el soporte 
se compondrá siguiendo estas muestras.

El formato a una tinta (negra) es un formato 
de uso diario pensado para reducir el gasto 
de tinta en el caso de que se deba imprimir.

Formatos:

	- Sobre C5: 229x162mm.

	- Sobre DL o americano: 220x110mm.

Sobre C5:

Sobre DL con ventanilla:

Sobre DL sin ventanilla:
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5. PAPELERÍA CORPORATIVA

5.8	
SOBRES VARIOS II COLOR.

Deberá figurar la información de contacto 
además de los logos tal y como se muestra 
en esta página.

Se podrán utilizar otros formatos de sobre 
no con templados este manual; el soporte 
se compondrá siguiendo estas muestras.

Formatos:

	- Sobre C4: 229x324mm.

	- Sobre B4: 250x353mm.

Sobre B4:

Sobre C4:
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5. PAPELERÍA CORPORATIVA

5.9	
SOBRES VARIOS II UNA TINTA 
(FORMATO AHORRO).

Deberá figurar la información de contacto 
además de los logos tal y como se muestra 
en esta página.

Se podrán utilizar otros formatos de sobre 
no con templados este manual; el soporte 
se compondrá siguiendo estas muestras.

El formato a una tinta (negra) es un formato 
de uso diario pensado para reducir el gasto 
de tinta en el caso de que se deba imprimir.

Formatos:

	- Sobre C5: 229x162mm.

	- Sobre DL o americano: 220x110mm.

Sobre B4:

Sobre C4:
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5. PAPELERÍA CORPORATIVA

5.10	
TARJETAS DE VISITA COLOR.

Se dispone de 2 modelos; uno con acceso 
a la información de contacto a través de 
código QR y otro con esa información 
impresa en la parte anterior (dirección 
digital) y posterior (dirección física).

Formatos:

	- 90x56mm.

mod.2 - tarjeta anteriormod.1 - tarjeta anterior

mod.2 - tarjeta posteriormod.1 - tarjeta posterior
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5. PAPELERÍA CORPORATIVA

5.11	
TARJETAS DE VISITA UN TINTA 
(FORMATO AHORRO).

Se dispone de 2 modelos; uno con acceso 
a la información de contacto a través de 
código QR y otro con esa información 
impresa en la parte anterior (dirección 
digital) y posterior (dirección física).

El formato a una tinta (negra) es un formato 
de uso diario pensado para reducir el gasto 
de tinta en el caso de que se deba imprimir.

Formato:

	- 90x56mm.

mod.2 - tarjeta anteriormod.1 - tarjeta anterior

mod.2 - tarjeta posteriormod.1 - tarjeta posterior



Manual de identidad corporativa gráfica - ZEC

P. 33

5. PAPELERÍA CORPORATIVA

5.12	
SALUDA / INVITACIÓN / 
TARJETÓN.

El formato de saluda puede utilizarse como 
modelo de invitación.

El formato a una tinta (negra) es un formato 
de uso diario pensado para reducir el gasto 
de tinta en el caso de que se deba imprimir.

Formatos:

	- 200x100mm.

Saluda color:

Saludo una tinta:
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5. PAPELERÍA CORPORATIVA

5.13	
CARPETA DE TRABAJO COLOR.

Formato:

	- 320x450mm.

Anterior: Posterior:
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5. PAPELERÍA CORPORATIVA

5.14	
CARPETA DE TRABAJO UNA TINTA 
(FORMATO AHORRO).

El formato a una tinta (negra) es un formato 
de uso diario pensado para reducir el gasto 
de tinta en el caso de que se deba imprimir. 

Formato:

	- 320x450mm.

Anterior: Posterior:



Manual de identidad corporativa gráfica - ZEC

P. 36

5. PAPELERÍA CORPORATIVA

5.15	
CARPETAS PROMOCIÓN COLOR.

Formato:

	- 320x450mm.

Anterior: Posterior:
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5. PAPELERÍA CORPORATIVA

5.16	
CARPETAS PROMOCIÓN UNA 
TINTA (FORMATO AHORRO).

El formato a una tinta (negra) es un formato 
de uso diario pensado para reducir el gasto 
de tinta en el caso de que se deba imprimir. 

Formato:

	- 320x450mm.

Anterior: Posterior:



FORMATOS DIGITALES

6.1	 Portal web.
6.2	 Redes sociales.
6.3 	 Presentaciones.
6.4	 Iconos.
6.5	 Firma para emails.

6.
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6. 	 FORMATOS DIGITALES

6.1	
PORTAL WEB.

Formato responsive.
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6. 	 FORMATOS DIGITALES

6.2	
REDES SOCIALES.

Avatar: 

Usar solo el símbolo de la ZEC sin textos 
ya que la propia red coloca el nombre a su 
lado.

Cabecera: 

En el caso de que la red lo permita, colocar 
logo de la ZEC y utilizar la inclinación del 
símbolo para componer los elementos 
visuales complementarios.

Muestra de Facebook y Twitter. 
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6. 	 FORMATOS DIGITALES

6.3	
PRESENTACIONES.

Estilo visual para presentaciones.

Obligatoriamente figurará el logo conjunto 
de la ZEC y la AGE y el del Gobierno de 
Canarias.

En el interior únicamente se colocará el 
símbolo de la ZEC.
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6. 	 FORMATOS DIGITALES

6.4	
ICONOS.

Línea gráfica para iconos.
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6. 	 FORMATOS DIGITALES

6.5	
FIRMA PARA EMAIL.

En el caso de que el gestor de correo no 
permita el uso de la tipografía complemen-
taria mediante código, se utilizará una sans 
serif ligera parecida.



7.

COMUNICACIÓN PUBLICITARIA

7.1	 Formatos apaisados.
7.2	 Muestra formatos apaisados.
7.3	 Formatos verticales.
7.4	 Muestra formatos verticales.
7.5	 Formatos muy verticales.
7.6	 Muestra formatos muy verticales.
7.7	 Merchandising.
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7. 	 COMUNICACIÓN PUBLICITARIA

7.1	
FORMATOS APAISADOS.

Banners, vallas publicitarios o anuncios.

Se utilizarán dos formatos; uno pensado 
para incorporar una imagen y uno con solo 
texto.
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7. 	 COMUNICACIÓN PUBLICITARIA

7.2	
MUESTRA FORMATOS 
APAISADOS.

Anuncio periódico.
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7. 	 COMUNICACIÓN PUBLICITARIA

7.3	
FORMATOS VERTICALES.

Banners, carteles, mupis, etc.

Se utilizarán dos formatos; uno pensado 
para incorporar una imagen y uno con solo 
texto.
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7. 	 COMUNICACIÓN PUBLICITARIA

7.4	
MUESTRA FORMATOS 
VERTICALES.

Mupis.
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7. 	 COMUNICACIÓN PUBLICITARIA

7.5	
FORMATOS MUY VERTICALES.

Banderolas, roll-ups, etc

Se utilizarán dos formatos; uno pensado 
para incorporar una imagen y uno con solo 
texto.
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7. 	 COMUNICACIÓN PUBLICITARIA

7.6	
MUESTRA FORMATOS MUY 
VERTICALES.

Roll-up.
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7. 	 COMUNICACIÓN PUBLICITARIA

7.7	
MERCHANDISING.

Muestra de libreta y bolígrafo.



SEÑALÉTICA

8.1	 Placa entrada.

8.
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8. 	 SEÑALÉTICA

8.1	
PLACA ENTRADA.

Formato:

	- 300x300mm

	- 600x600mm

Se podrá utilizar cualquier medida escala 
de forma proporciona dependiente del 
espacio disponible.
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